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Durch die Präsentation führen…

Bernhard 
Longin
Geschäftsführer und 
CEO

Andrej 
Wächter
Key Account 
Manager
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Agenda
1. Überblick der gemeinsamen Kampagne unter Nutzung 

der Dachmarke

2. Kampagnen der Touristischen Arbeitsgemeinschaften
a. YouTube
b. Facebook und Instagram
c. Nächste Schritte

3. MeineCardPlus
a. Anzeigen
b. Ergebnisse
c. Nächste Schritte
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Überblick der gemeinsamen Kampagne unter Nutzung der 
Dachmarke
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Mai

Always On Ansatz: in der Gemeinschaft die Präsenz aufrechterhalten 

Juni Juli August September Oktober November Dezember

MeineCardPlus (6 Monate)

Rotkäppchenland (4 Monate)

Naturpark Reinhardswald
(3 Monate)

Mittleres Fuldatal (5 Monate)

Zentrale Marketingkampagne (6 Monate)

Naturpark Habichtswald
(3 Monate)

Städtekooperation (6 Monate)

Natur- und Landtourismus
(4-6 Monate)
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Kampagnen der Touristischen 
Arbeitsgemeinschaften



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

Ziele der Kampagnen
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Ziel: Steigerung des Bekanntheitsgrades der Destination

Ziel 1: Sichtbarmachung / Reichweite Ziel 2: Interaktion / Engagement

Ergebnis:
Generierung von Erstkontakten / 

Impressions

Ergebnis:
Generierung von Interaktionen

1 2

Übergeordnetes 
Ziel

Teilziele

Ergebnisse

Mix aus Reichweite und 
Engagement

KPIs:
Klicks, 

Kommentare,
Shares,

Bewertungen

KPIs:
Impressions

Views
CTR
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Kanal: YouTube
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Anpassung der Einblendungen
(Grundlage: Videos aus 2021)
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http://www.youtube.com/watch?v=jU1BDaCBeS8
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Anpassung der Einblendungen
(Grundlage: Videos aus 2021)
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http://www.youtube.com/watch?v=DsNF0eKp3fk
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Anpassung der Einblendungen
(Grundlage: Videos aus 2021)
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http://www.youtube.com/watch?v=zFeDyBlCurA
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Vorschaubilder
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Einheitliches Design der 
Vorschaubilder
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Zwischenergebnisse Videovermarktung
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Rotkäppchenland

10.174 Aufrufe
27 Bewertungen
379.127 Impressions

Mittleres Fuldatal

15.164 Aufrufe
45 Bewertungen
707.653 Impressions

Naturpark Reinhardswald

9.624 Aufrufe
34 Bewertungen
411.057 Impressions
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Kanäle: Facebook und Instagram
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Beispiele Facebook-Anzeigen
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https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526325050720346
https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526211964064988
https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526205344065650
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Beispiele Facebook-Anzeigen
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https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526238037395714
https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526239654062219
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Beispiele Facebook-Anzeigen
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https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526177137401804
https://fb.me/1K72ShNzfV2nWvc
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Zwischenergebnisse Facebook und Instagram Vermarktung
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Rotkäppchenland

43.582 Beitragsinteraktionen
88.515 Impressionen
398 Link-Klicks

78% Facebook, 22% Instagram

Mittleres Fuldatal

100.358 Beitragsinteraktionen
221.906 Impressionen
721 Link-Klicks

76% Facebook, 24% Instagram

Naturpark Reinhardswald

41.543 Beitragsinteraktionen
93.352 Impressionen
490 Link-Klicks

82% Facebook, 18% Instagram

https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526325050720346
https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5526238037395714
https://fb.me/1K72ShNzfV2nWvc
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Nächste Schritte:

• Kontinuierliche Optimierung der Anzeigenkampagnen
• Abstimmung der Pressemeldungen
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MeineCardPlus-Kampagne 2022

YouTube und Facebook/Instagram
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Beispiele Facebook-Anzeigen
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2 Bild-Anzeigen

https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5481719115180940?dco_ad_id=23850302943520142&dco_ad_token=AarXvQT_qS9glZh3gnWWtdQ9ILhZEY7rrVFaLfT0N0hIusiB3f8YA6hEKkUQJOEi4sepkFwVFFKUtj0
https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5481431711876347?dco_ad_id=23850301839840142&dco_ad_token=Aar52satqMgDU0xDNxzLYVD5MDRcHXGcmimG7qQEoTL9Frs8hyzlpkHxN8_iiIJVcu68dfWxofYzny0
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Beispiele Facebook-Anzeigen
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Varianten
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Beispiele Facebook-Anzeigen

Seite 22

1 Video-Anzeige

Text-Varianten

https://www.facebook.com/108396305846608/posts/5480980338588151
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YouTube-Film
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Video aus 2021

https://www.youtube.com/watch?v=58JjXQXPe-Q
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Zwischenergebnisse Facebook, Instagram und YouTube
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Klicks: 6.576 (von 24.000)
davon 70% auf Bild-Anzeigen
und 30% auf Video-Anzeigen

Impressions: 1.106.477
davon 945.089 auf FB/Instagram
und 161.388 auf YouTube

Videoviews: 58.908
davon 14.390 auf FB/Instagram
und 44.518 auf YouTube

Seiten-
Interaktionen: 56.795

Laufzeit: 2 Monate von 6 (Mai bis Oktober)
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Nächste Schritte:

• Kontinuierliche Optimierung der Anzeigenkampagnen
• Optimierung der Ergebnisse mithilfe des Meta-Pixels



© Regionalmanagement Nordhessen GmbH

Neue Kampagnen/Partner ab Juli:

• Naturpark Habichtswald
• Projektgruppe Natur- und Landtourismus
• Zentrale Marketingkampagne: Produktion vsl. im August.
• Städtekooperation: jeweils 1 neue Videoanzeige pro Monat



www.grimmheimat.de

Vielen Dank!


